Asi son los nuevos negocios eroticos que estan

Restaurantes, librerias, videocajeros,
gimnasios que imparten técnicas para
mejorar la sexualidad... El mercado
erotico despunta gracias a nuevos
formatos de negocios capaces de atraer
al publico femenino. Te explicamos las
claves para triunfar en este mercado.

ue el sexo vende, y mucho, lo demuestra el reciente éxito
alcanzado por la empresa Durex con su producto Play
Vibrations. De este anillo vibrador se vendieron 150.000
unidades solo durante los cuatro primeros meses de lan-
zamiento. Una cifra que se ha triplicado con el paso del tiempo,
hasta situarse en el medio millén de unidades actuales, gracias a
una extensa red de puntos de venta que incluye mas de 5.000 far-
macias, ademds de parafarmacias, perfumerias y grandes centros
comerciales. Otro dato que confirma el poder de atraceion que
ejerce el sexo son los 35.000 visitantes que se acercaron al [ Festi-
val Erdtico de Madrid celebrado el pasado mes de mayo y en el
que participaron mas de 75 negocios relacionados con lo erético.
Son solo dos muestras de lo que ha empezado a moverse dentro
de este mercado: un cambio liderado por el piiblico femenino,
segun afirman los expertos. Para satisfacer su creciente deman-
da, las empresas han adaptado su estrategia a los gustos de ellas.
Asi son los nuevos negocios erdticos.

Dirigidos, sobre todo, a ellas

Mujer de 20 a 45 anos, con formacion y estudios universitarios
y poder adquisitivo medio alto es el perfil general del cliente tipo
de los nuevos negocios erdticos. Dicen los empresarios consul-
tados que sus negocios han nacido para satisfacer una deman-
da femenina que no encontraba su sitio en establecimientos
tradicionales, como los sex shops, donde la oferta se dirige casi
exclusivamente al hombre.

Ubicaciones céntricas. L.os negocios eréticos de ahora no se
esconden en calles oscuras. Al contrario, buscan amplias aveni-
das y las calles mds comerciales de las grandes ciudades para
converlir sus establecimientos en una opcion de shopping mds.
Siguiendo esta estrategia, la franquicia de sexy tiendas Sensual
Love ha abierto tres locales propios en las principales calles de
Barcelona y su primera franquicia en la calle mds comercial de
Palma de Mallorca. Otros van mis lejos, como la libreria, tienda
erdtico educativa y consulta sexoldgica Pérez Vieco, situada »b

Productos eroticos a traves del videocajero
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Daniel Diez,
director comercial
de Sexy Bank

a franquiciadora Cinebank ha
Li-]troducido una nueva linea de
negocio en su red de videocaje-
ros: Sexybank, que permite la
compra de productos erdticos.
Aceltes, vibradores, preservativos,
mufecas, belas chinas... "Hemos
realizade una cuidada seleccion
dentro del milién y medio de arti-
culos que existen en el mercado y
nos hemos decantado por los gue
pueden resultar muy Gtiles a las
parejas de entre 25 y 50 anos,
que es el perfil general de nues-
tros clientes”, explica Daniel Diez,
director comercial.

Abierto las 24 horas

A la par, la cadena ha disenado
una web (www.sexybank.es) que
facilita informacion del servicio,

triunfando en un mercado

Empresas muy

presentacion de los articulos y
consejos practicos. “Proporciona-
mos informacion de todo lo rela
clonado con el mundo erético,
pero tratado con elegancia, fres-
cura y naturalidad. La pagina de
Internet sirve, ademas, para selec-
cionar previamente el art/culo que
se desee”, aclara el director.
Seglin Diez, la intimidad total en
la eleccion del producto y la dis-
ponibilidad del servicio durante
las 24 horas cel dia son las princi-
pales claves de su éxito. "Hay pro-
ductos que se expenden directa-
mente y otros en los que el video-
cajero entrega un vale anénimo
para canjear en el interior del
establecimiento por un paguete
envuelto en papel de regalo”.

Inversion inicial: 18.000 euros.

Plazo de recuperacion: Ano y medio.

Web: www.sexybank.es

actualmente en auge
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