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Adade analizara su
estrategia en sus
jornadas nacionales

La Agrupacion de Asesorias de
Empresas, Adade, analizara su
futuro y su estrategia de expan-
sion en sus XV Jornadas Nacio-
nales, que tendran lugar en
Ledn entre el 21 v 23 de septiem-
bre. Adade trabaja para tener
presencia en todas las provin-
cias de Espafia, conla consolida-
cién de su red a través de la en-
trada de nuevos franquiciados y
socios. Adade cuenta hoy con 45
socios en 26 provincias.

Comess Group entra en
Turquia de la mano de un
master franquiciado

Comess Group, compattia que
tiene por obejtivo el desarrollo
de concepros de franquicia de
restauracién étnica, acaba de
firmar un contrato de master
franquicia con la empresa turca
Muhittin Karahiiseyin para la
explotacién de su marca Canti-
na Mariachi en Turquia. Esta
compafiia prevé realizar la pri-
mera apertura de un local de la
marca a finales de 2006 para lle-
gar en 2007 a cinco restaurantes.

Inmecasa firma un
acuerdo de colaboracion
con Aeade

La cadena de agencias inmobi-
liarias, Inmocasa, y la Asocia-
cion Europea de Arbitraje de De-
rechoy Equidad, Aeade, han lle-
gado a un acuerdo de colabora-
cion. Este pacto servira para la
promocion e implantacién del
arbitraje en el sector inmobilia-
rio, concretamente en arrenda-
mientos urbanos, contratos de
compraventa, propiedad hori-
zontal y contratos de prestacion
de servicios.

La marca de alquiler de videojuegos y peliculas
Cinebank suscribe un acuerdo con Matutano

Asi, los asociados de la red podrin
obtener mayores beneficios con su
negocio Cinebank.

Elnuevo acuerdo alcanzado con
Matutano se enmarca en la linea de
1a estrategia marcada por Cinebank
de ofrecer ventajas, servicios y va-
lores afiadidos a sus clientes por
pertenecer a la cadena.

Cinebank nacio en 1995 en la ac-
tualidad cuenta con una red de mas
de 2.330 establecimientos en la Pe-
ninsula Ibérica. |

Cinebank, cadena dedicada al al-
quiler de peliculas y videojuegos
las 24 horas, ha suscrito un acuerdo
con la empresa Matutano para que
sus clientes puedan comprar toda
la gama de snacks y aperitivos con
unos importantes descuentos.

Con este acuerdo, los puntos Ci-
nebank que deseen complementar
su negocio con la venta de snacks y
aperitivos dispondran de una am-
plia gama de productos de la marca
Matutano a precios competitivos.

MEX cumple 10 afios y excluye
ampliar sured de agencias

La cadena crecera a través de tecnologia y nuevos servicios

M. CUPEIRO

Madrid. MEX cumple una
década en el mercado. La em-
presa de transporte urgente
celebrara su décimo aniver-
sario dando por buena sured
de agencias, algo mas de 260.
El director general de la en-
sefia, Aurelio Dominguez, no
cuenta con aumentar el nd-
mero de establecimientos de
la ensefia aunque si que se-
fiala que habra “cambios™, si
bien éstos “no serdn drasti-
cos”. La cuestién “no sermas
sino mas fuertes”, sefiala Do-
minguez.

La reestructuracion afec-

.. tara a aquellas agencias que
no cumplan con los objetivos
v la calidad impuesta por la
central. Estos locales cam-
biaran.de manos, “algunos
pasaran a ser propiedad de la
central y otras de franquicia-
dos”. El director de 1a ensefia
seflala que no sabe a cudntas
afectara esta reestructura-
cién, pero si que serdn aque-
las que no logren, por ejem-
plo, un 15% de crecimiento
anual. Este es el incremento
que alcanzé la facturacién de
la cadena el pasado ejercicio,
que se sitGo en los 171 millo-
nes de euros. Ese 15% es ade-
mas la prevision de creci-

. miento que Dominguez esta-
blece para la marca en los
préximos cinco afos.
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que esta en proceso de reestructuracion.

La compania descarta
también el crecimiento a tra-
vés-de la apertura de agen-
cias en el extranjero, “iene-
mos un acuerdo con una em-
presa de Theria, Cafesa, para
envios en el extranjero con la
que nos vamuy bien”, indica
el director general de MEX:

La marca tiene claro lo

que no quiere. Descartado el

crecimiento en ntimero-de 1o+~
cales, la expansion de ld fir-;

ma vendra de la apliacion de
nuevas tecnologias, los nue-
vas productos que sague al
mercado v el incremento del
niumero de servicios que
presta a sus clientes. En este
sentido, 1a empresa ha reali-
zado unainversion cifra total
de -inversion asciende a
700.000 euros, en cintas
transportadoras, PDA’s en
fodas las-agencias, camaras
deseguridad-en plataformas,

pistolas-lectoras de codigos
barras y aparatos lectores en
plataformas asi como mejo-
ras informéticas.

Dominguez espera que
dentro de cinco afios la em-
presa ingrese el doble de lo
actual. “No somos excesiva-
mente ambiciosos”, conside-
ra el director general de la
cadena.

El responsable de la cade-
na un ferviente defensor de
la férmula de la franguicia
“han sido 10 afios muy duros
porque este es un sector muy
competitivo, pero que nos ha
dado muchas satisfaccio-

-nes”.“Dominguez considera
que este sistema “te permite
estar cerca del cliente ya que
tienes una mayor capilari-
dad, ademas, el franquiciada
tiene un interés mayor en el
negocio que sifuese un asala-
riado”. A lo largo de esta d&-
cada el responsable de la
marca apunta que ha habido
muchos cambios, ninguno
significativo.

Dominguez sefala que a
lolargo de estos afios seleha
acercado en varias ocasiones
el capital riesgo y aungue di-
ce haber aprendido a “no de-
cir nunca jamas” no se mues-
tra muy abierto a esta posibi-
lidad. Algomas cercanavela
de ser comprado por una
marca extranjera.

Eurekakids abrira corners en las
tiendas de Orchestra en Espafia

Madrid. Eurekakids, cadena

de juguetes didacticos ¥ pe- .

dagdgicos, estrella sus lazos
con la cadena de tiendas de
ropa infantil Orchestra. La
jugueteria ha firmado. un
acuerdo con la empresa fran-

cesa para abrir corners —se.

trata de establecer un punto
de venta en el local de otra
firma— en los establecimien-
tos delacadena gala.

Por el momento, Eureka-
kids ha abierto dos nuevos
corners en las tiendas de Or-
chestra situadas en las ciu-

dades de Oviedo y Valencia.
Estas dos - inauguraciones
son la materializacién del
acuerdo entre ambas énse-
fias. Una alianza forma parte
de'la estrategia de:expansion
nacional e internacional que
ha emprendido recientemen-

té la cddena-dejuguetes, y-

que culminari su primera fa-
se con la apertura de una
tienda en Francia, prevista
para el proximo mes de octu-
bre.

En cuanto a su presencia
en Espafia, Eurekakids ya

dispone de una red de mas de
20 tiendas, y alolargo deeste
ejercicio tiene previsto abrir
més de 10 tiendas. Impulsada
por Erik Mayol, inicio su ac-
tividad- hace ahora cinco

-afx}qé;"conrel,apoyo deOrches-
<tra, multinacional de la-gue

es Directéi-Comercial en'Es-
pafia y Portugal. Eurekakids
se caracteriza por por dispo-
ner de unos productos orien-
tados a ayudar a los nifos a
despertar su inteligencia,
muy alejados de los juguetes
bélicos o sexistas.

Por su parte, Orchestra
cuenta en la actualidad con
mas de 70 establecimientos
operativos en Espaia, lo que
convierte a este mercado en
el mas representativo para la
engefia después de su pais de
origen, Francia. A nivel in-
ternacional Orchestra, estd
presente en mas de 44 paises
con alrededor de 450 puntos
de venta, y este ejercicio pre-
tende realizar la apertura de
72 tiendas en tode el mundo,
14 de las cuales abrira en Es-
paiia. (La Gaceta)

La Croqueta, marca de restauracion especializada en el
tapeo, cuenta con cuatro establecimientos.

Re-Imagina suma

- a La Mafia dos

nuevas marcas

El grupo de
“restauracién ha- -
puesto en marcha

una cadena de
bocadillerias,
Mostaza, y otra de
tapeo, La Croqueta.

M. CUPEIRO
Madrid. El grupo de restau-
racién Re-Imagina se hace
mayor. Propietario dela ca-
dena LaMafia se Sientaala
Mesa, la compania ha ini-
ciado el lanzamiento de dos
nuevas marcas: Mostaza y
La Crogueta. La primera
son bocadillerias gue pre-
tenden convertirse en tem-
plos del gourmet de las
mostazas mientras que La
Croqueta estd especializa-
da en las tapas de disefio.
Una cuarta marca, La Bar-
bacoa Classic, estd en pe-
riodo de prueba por la em-
presa, un proceso que dura-
rd un minimo de un afio.
“Tenemos claro que
queremos ser un grupo
fuerte a nivel nacional y
también en el extranjero”,
comenta el director general
de Re-Imagina, Javier Flo-
ristan. Los planes de desa-
rrollo del grupo le llevaran
a contar con medio cente-
nar de restaurantes de La
Mafia en cuatro atos y un
total de 70 locales de Mosta-
za y 60 de La Croqueta en
cinco afios. La expansién
de la cadena de bocadille-
rias serd mayor, como ex-
plica el responsable de la
marca “porque necesita de
una menor inversion”. La
inversién en un local de

Mostaza es de 180,000 euzos,

- mientras que para-La Gro-- -

queta es de 240.000 euros y
para La Mafia de 300.000
euros.

Para alcanzar estas pre-
visiones de aperturas el
grupo cuenta parte con 19
restaurantes de La Mafia,
ensena que abrio en 2000,
mientras que de La Crogue-
ta hay en funcionamiento
cuatro unidades y de Mos-
taza dos locales. Para esta
Gltima ensefia acaban de
firmar con un master fran-
quiciado para la zona de
Madrid que realizara la
apertura de 10 locales en
los proximos cinco afios.

Toda este desarrollo lle-
vara al grupo a pasar de
facturar 15 millones de
euros alcanzada en enero
de este ejercicio a alcanzar
una cifra de negocio de 42
millones de euros en 2008,

Los planes de desarrollo
de la compafiia también
contemplan su salida al ex-
tranjero. “Acabamos de fir-
mar una master franquicia
paraLa Mafiaen Portugal”,
anuncia Floristan, quien
asegura que en dos afios co-
menzardn la implantacién
de sus marcas en Europa,
comenzando por Francia e
Inglaterra, y en Sudaméri-
caeincluso China,

Floristan sefiala que va
ha tocado a sus puertas el
capital riesgo “tenemos al-
guna que otra propuesta, se
esté estudiando, pero no lo
tenemos nada claro”. Por
ahora, el responsable del
grupo descarta esta posibi-
lidad “al menos este afio”.





